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Solicitud de propuestas

Titulo:
Disefio e implementacion de la campafia de comunicacion “Orgullo por la Biodiversidad”

RFP No: 20241221

Fecha de emision: 21 de diciembre de 2023

1. Antecedentes

El Proyecto Paisajes Sostenibles Oaxaca-Chiapas es una iniciativa financiada por el Fondo Mundial para el
Medio Ambiente y ejecutada por la Comision Nacional de Areas Naturales Protegidas y Conservacion
Internacional México. Su objetivo principal es fortalecer la conservacion de la biodiversidad en areas
naturales protegidas y corredores bioldgicos en Oaxaca y Chiapas.

Este proyecto busca incorporar la perspectiva econdmica en la gestion del paisaje, combinando areas
naturales protegidas con paisajes productivos y conexiones comerciales. Ademas, se enfoca en contribuir
a la mitigacién y adaptacion al cambio climatico mediante modelos de produccién sostenible con un enfoque
de cadenas de valor con orientacion al mercado.

2. Descripcion del Proyecto

Conservacion Internacional trabaja para garantizar la salud del clima, de los ecosistemas y de la
biodiversidad de la tierra, ademas de mejorar la vida de las personas mediante la proteccion, la preservacion
y la restauracion de la naturaleza, los océanos, los bosques y los paisajes emblematicos en México y el
mundo.

Conservacion Internacional México (CI) desea desarrollar y ejecutar una campafia de comunicacion en
medios tradicionales y digitales para sensibilizar sobre la importancia de conservar las especies prioritarias
para el proyecto Paisajes Sostenibles en Chiapas y Oaxaca, asi como destacar la riqueza de la biodiversidad
en dichos estados.

Ubicado en el sureste de México, el proyecto Paisajes Sostenibles interviene en 2.6 millones de hectareas
de los estados de Chiapas y Oaxaca, area que destaca por albergar una rica diversidad bioldgica y cultural
de importancia mundial. La region seleccionada para implementar el proyecto se compone de tres paisajes
prioritarios en Oaxaca y Chiapas: la Sierra Madre de Chiapas, la Sierra Sur y el Istmo de Oaxaca y la Costa
del Pacifico Sur de Oaxaca y Chiapas.

Las tres regiones fueron seleccionadas por tener sitios prioritarios para la conservacion, areas naturales
protegidas y los corredores bioldgicos criticos que unen a estos sitios. Sin embargo, también presentan
importantes problemas ambientales, socioculturales, y econdmicas que atentan sobre nuestro patrimonio
natural.

Para lograr una implementacién exitosa del proyecto, se seleccionaron dieciséis sitios de primera
intervencion en los tres paisajes prioritarios (con un area total de 208,160 hectareas), en los que se
requieren acciones de conservacion inmediatas. La identificacién de los sitios se basé en su importancia
bioldgica y cultural a nivel regional, nacional e internacional.
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El proyecto también trabaja por la conservacion de 15 especies prioritarias. Estas se buscan conservar a
partir de la incorporacion de buenas practicas en las cadenas de pesca, turismo, sistemas agroforestales
de cacao y café, resina y ganaderia. Cada una de estas cadenas se ligan a la conservacion de algunas de
las siguientes especies:

Pesca: tortuga golfina, tortuga laud, cocodrilo de rio, mangle, jaguar.

Turismo: tortuga golfina, tortuga laud, cocodrilo de rio, mangle, cardelina.

Café y cacao: jaguar, tapir* (Oaxaca).

Café: palma espinuda, tapir, jaguar, guacamaya verde (Oaxaca), pava paujil, pavon, cardelina
(Chiapas).

Cacao: jaguar, tapir, pavén, mono arana (Chiapas).

Resina: cicada, jaguar, tapir, mono arana* (Chiapas).

Ganaderia: jaguar, tapir (Chiapas).
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valor de su entomo que les brinden problema y las alternativas. o tecnolégicas — que v graduales para la amenazas (sobrepesca.  impactos en la salud
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cambios en favor gran influencia sobre la soluciones para éstas. grupo de enfoque . de comportamiento enfocado el esfuerzo
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3. Detalles de envio

a. Fecha limite. Las propuestas deben recibirse a mas tardar el 15 de enero 2024 a las
11:59 P.M,, hora del centro de México (GMT-6). No se aceptaran propuestas tardias.
Las propuestas deben enviarse por correo electrénico a proveedoresMX@conservation.org.
Todas las propuestas deben enviarse siguiendo las pautas enumeradas en este
RFP.

b. Validez de la oferta. 45 dias desde la fecha limite de envio.

c. Aclaraciones. En <caso de dudas, las preguntas pueden enviarse a
proveedoresMX@conservation.org en la fecha y hora especificadas en la linea de tiempo a
continuacién. El asunto del correo electronico debe contener el nimero de RFP y
el titulo del RFP colocados al inicio de este documento. CI respondera por escrito
a las aclaraciones enviadas antes de la fecha especificada en el mismo cronograma. Las
respuestas a las preguntas que puedan ser de interés comun para todos los licitadores se
publicaran en el sitio web de CI y / 0 se comunicaran por correo electrénico.
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d. Enmiendas. En cualquier momento antes de la fecha limite para la presentacion de
propuestas, CI puede, por cualquier motivo, modificar los documentos de la RFP mediante
una enmienda.

4. Requerimientos minimos

a. El (la) proveedor(a), persona fisica o moral, de preferencia agencias de publicidad o
consultores independientes, debera tener experiencia de al menos 3 afios comprobada
desarrollando e implementando campafias de comunicacion en sensibilizacién, cambio de
comportamiento, educacion ambiental, derechos humanos, entre otras tematicas. Debera
presenta CV.

b. El (la) proveedor(a) debera tener experiencia de al menos 3 afios en la aplicacion de la
perspectiva de inclusion social (género, jévenes, poblacién indigena, comunidades locales).

c. El (la) proveedor (a) debera contar con al menos 3 afios de experiencia en el disefio de
estrategias de contenidos tradicionales y digitales, incluyendo produccién gréfica y
audiovisual. Debera presentar Portafolio/Book.

d. El (la) proveedor (a) deberda contar con experiencia demostrable en tdacticas de
posicionamiento, estrategia de redes sociales y marketing digital. Deberan mandar CV
y portafolio/book con al menos 2 campaiias exitosas llevadas a cabo.

5. Documentos de propuesta para incluir
a. Portada firmada en el encabezado del oferente con la informacion de contacto del postor.
b. Representacion Firmada de Transparencia, Integridad, Responsabilidad Ambiental y Social:
ANEXO 1
c. Documentos para comprobar requerimientos minimos: CV, Portafolio/Book
6. Presupuesto
El rango del presupuesto total fijo disponible asignado a la presente consultoria esta entre $160,000.00

MXN - $180,000 MXN con impuestos y cualquier retencion de ley incluida, lo cual considera la totalidad
de los servicios descritos en el Anexo 2.

7. Criterios de evaluacion

Al evaluar las propuestas, CI buscara la mejor relacion calidad-precio considerando los méritos de las
propuestas técnicas y de costos. Las propuestas se evaluaran utilizando los siguientes criterios:

Puntuacion

Criterios de evaluacion (sobre 100%)

El consultor presenta su CV mostrando experiencia de al menos 3 afios comprobables
desarrollando e implementando campafias de comunicacion, sensibilizacion, cambio
de comportamiento, educacion ambiental, derechos humanos dirigidas a zonas rurales
y/o poblacién indigena.

El consultor demuestra amplio conocimiento de al menos 3 afos en el disefio de
estrategias de contenidos tradicionales y digitales, incluyendo produccion grafica y | 20 %
audiovisual (presenta portafolios con al menos 2 muestras de proyectos).

20 %
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Experiencia demostrable en tacticas de posicionamiento, estrategia de redes sociales | 20 %
y marketing digital. Deberan mandar CV y Book/Portafolio con al menos 2 campafias
exitosas llevadas a cabo.

Presenta una propuesta original y adecuada para implementar la campaiia, incluyendo | 30 %
un cronograma y definiendo métricas claras de alcance, engagement e interacciones.
Los costos propuestos son razonables y realistas y no rebasan el monto maximo de la | 10 %
propuesta. Integran una propuesta con desglose de costos.
Total 100 %

8. Cronograma de la propuesta

RFP emitida 21 de diciembre 2023
Preguntas enviadas a CI 5 de enero 2024
Respuestas proporcionadas a licitadores conocidos 9 de enero 2024
Propuestas completas enviadas a CI 15 de enero 2024
Seleccion final 31 de enero 2024

9. Contrato resultante

CI prevé celebrar un acuerdo con el licitador seleccionado con una duracién de 4 meses. Cualquier acuerdo
resultante estara sujeto a los términos y condiciones del acuerdo de servicios de CI.

Esta RFP no obliga a CI a ejecutar un contrato, ni compromete a CI a pagar los costos incurridos en la
preparacién o presentacion de las propuestas. Ademas, CI se reserva el derecho de rechazar todas y cada
una de las ofertas, si se considera que dicha accién es en el mejor interés de CI. CI, a su entera discrecion,
seleccionara la propuesta ganadora y no esta obligada a compartir los resultados de las evaluaciones
individuales.

10. Confidencialidad

Toda la informacion de propiedad proporcionada por el licitante se tratarda como confidencial y no se
compartira con los solicitantes reales o potenciales durante el proceso de solicitud. Esto incluye, entre otros,
cotizaciones de precios, propuestas de costos y propuestas técnicas. CI puede, pero no estd obligada a
hacerlo, publicar adjudicaciones de adquisiciones en su sitio web publico una vez finalizado el proceso de
solicitud y adjudicado el contrato. Los resultados de la evaluacion de CI son confidenciales y la puntuacion
de los solicitantes no se compartira entre los postores.

11. Cédigo ético

Se espera que todos los Oferentes ejerzan los mas altos estandares de conducta al preparar, presentar y,
si son seleccionados, eventualmente llevar a cabo el trabajo especificado de acuerdo con el Cddigo de Etica
de CI. La reputacion de Conservation International se deriva de nuestro compromiso con nuestros valores:
integridad, respeto, coraje, optimismo, pasion y trabajo en equipo. El Codigo de Etica de CI (el “Cddigo”)
brinda orientacion a los empleados, proveedores de servicios, expertos, pasantes y voluntarios de CI sobre
codmo vivir los valores fundamentales de CI, y describe los estandares minimos de conducta ética que todas
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las partes deben cumplir. Cualquier violacion del Cédigo de Etica, asi como las inquietudes con respecto a
la integridad del proceso de adquisicion y los documentos, deben informarse a CI a través de su Linea
Directa de Etica en www.ci.ethicspoint.com.

12. Archivos adjuntos

Anexo 1: Declaracién de transparencia, integridad, responsabilidad ambiental y social
Anexo 2: Términos de referencia
Anexo 3: Plantilla para cotizacion
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Anexo 1: Representacion de transparencia, integridad, responsabilidad ambiental y social

RFP No. 20241221

Se espera que todos los Oferentes ejerzan los mas altos estandares de conducta al preparar, presentar y,
si son seleccionados, eventualmente llevar a cabo el trabajo especificado de acuerdo con el Codigo de Etica
de CI. El Cddigo de Etica de CI brinda orientacion a los empleados, proveedores de servicios, expertos,
pasantes y voluntarios de CI sobre cémo vivir los valores fundamentales de CI, y describe los estandares
minimos de conducta ética que todas las partes deben cumplir. Cualquier violacion del Cédigo de Etica
debe informarse a CI a través de su Linea Directa de Etica en www.ci.ethicspoint.com.

CI se basa en la integridad personal, el buen juicio y el sentido comun de todos los terceros que actiian en
nombre de la organizacion o que prestan servicios a la organizacion para tratar cuestiones que no se
abordan expresamente en el Cddigo o que se indican a continuacion.

I. Con respecto al Codigo de Etica de CI, certificamos:

a.

Entendemos y aceptamos que se espera que CI, sus socios contractuales, beneficiarios y
otras partes con las que trabajamos se comprometan con los mas altos estandares de
transparencia, equidad e integridad en las adquisiciones.

II. Con respecto a los estandares sociales y ambientales, certificamos:

a.

Estamos comprometidos con altos estandares de ética e integridad y con el cumplimiento
de todas las leyes aplicables en nuestras operaciones, incluida la prohibicién de acciones
que faciliten la trata de personas, el trabajo infantil, el trabajo forzoso, el abuso sexual, la
explotacion o el acoso. Respetamos los derechos humanos proclamados
internacionalmente y no tomamos ninguna medida que contribuya a la vulneracion de los
derechos humanos. Protegemos a quienes son mas vulnerables a las violaciones de sus
derechos y los ecosistemas que los sustentan.

Respetamos y hacemos cumplir plenamente las normas ambientales y sociales reconocidas
por la comunidad internacional, incluidos los convenios fundamentales de la Organizacién
Internacional del Trabajo (OIT) y los convenios internacionales para la proteccion del
medio ambiente, en consonancia con las leyes y reglamentos aplicables al pais donde se
el contrato se va a ejecutar.

III. Con respecto a nuestra elegibilidad y conducta profesional, certificamos:

a.

No lo estamos y ninguno de nuestros afiliados [miembros, empleados, contratistas,
subcontratistas y consultores] se encuentra en un estado de quiebra, liquidacion, arreglo
legal, terminacién de actividad o culpable de mala conducta profesional grave segun lo
determine un organismo regulador responsable de otorgar licencias y / o regular el negocio
del oferente.
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No hemos participado ni participaremos en actos delictivos o fraudulentos. Mediante
sentencia firme, no fuimos condenados en los Ultimos cinco afios por delitos como fraude
0 corrupcién, blanqueo de capitales o mala conducta profesional.

No participamos ni participamos en la redaccién ni en la recomendacién de los términos
de referencia de este documento de solicitud.

No nos hemos involucrado en ninguna colusion o fijacion de precios con otros oferentes.

No hemos hecho promesas, ofertas o subvenciones, directa o indirectamente, a ningln
empleado de CI involucrado en esta adquisicion, ni a ningln funcionario gubernamental
en relacion con el contrato a ejecutar, con la intencion de influir indebidamente en una
decision o recibir una ventaja indebida.

No hemos tomado ninguna medida ni haremos ninguna accion para limitar o restringir el
acceso de otras empresas, organizaciones o personas a participar en el proceso de
licitacion competitivo lanzado por CI.

Hemos cumplido con nuestras obligaciones relativas al pago de contribuciones o impuestos
a la seguridad social de acuerdo con las disposiciones legales del pais donde se va a
ejecutar el contrato.

No hemos proporcionado, y tomaremos todas las medidas razonables para asegurarnos de
que no proporcionamos ni proporcionaremos a sabiendas apoyo material o recursos a
ninguna persona o entidad que cometa, intente cometer, defienda, facilite o participe en
actos terroristas, o ha cometido, intentado cometer, facilitar o participar en actos
terroristas, y cumplimos con todas las leyes aplicables contra el financiamiento del
terrorismo y el lavado de dinero (incluida la Ley Patriota de EE. UU. y la Orden Ejecutiva
de EE. UU. 13224).

Certificamos que ni nosotros ni nuestros directores, funcionarios, empleados clave o
beneficiarios finales estamos incluidos en ninguna lista de sanciones financieras o
economicas, inhabilitacion o suspension adoptada por los Estados Unidos, las Naciones
Unidas, la Unién Europea, el Banco Mundial o Servicios Generales. Lista de la
Administracion de Partes Excluidas de los programas de Contratacion Federal o No
Contratacién de acuerdo con las EOs 12549 y 12689, “Inhabilitacién y Suspension”.
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Anexo 2: Términos de referencia

Titulo:Diseno e implementacion de la campania de comunicacion “Orgullo por la Biodiversidad”

1. Antecedentes y descripcion del Proyecto

Conservacion Internacional trabaja para garantizar la salud del clima, de los ecosistemas y de la
biodiversidad de la Tierra, ademas de mejorar la vida de las personas mediante la proteccion, la
preservacion y la restauracion de los océanos, los bosques y los paisajes emblematicos en México y el
mundo.

Conservacion Internacional México, CI, desea desarrollar y ejecutar una campana de comunicacion en
medios tradicionales y digitales para sensibilizar sobre la importancia de conservar las especies prioritarias
para el proyecto Paisajes Sostenibles en Chiapas y Oaxaca, asi como destacar la riqueza de la biodiversidad
en dichos estados.

2. Objetivo, entregables y tareas claves

En estrecha colaboracion con la Gerencia Senior de Comunicaciones de CI, la persona o agencia consultora
debera disefiar e implementar una amplia estrategia para difundir y sensibilizar al publico objetivo sobre
las 15 especies prioritarias del Proyecto Paisajes Sostenibles Oaxaca - Chiapas, asi como la importancia de
conservarlas.

2.1 Objetivos especificos

a. Incrementar el conocimiento de las personas sobre la riqueza bioldgica de México, con enfoque
particular en la Sierra Sur de Oaxaca, Sierra Madre de Chiapas y la costa de ambos estados.

b. Difundir el valor de las 15 especies que habitan en el paisaje, asi como la importancia de
conservarlas, ademas de mostrar como son afectadas por practicas o comportamientos humanos.

c. Promover cambios de comportamiento hacia estilos de vida sostenibles, respetuosos de la
naturaleza y sus ecosistemas.

d. Informar sobre como elegir experiencias y productos sostenibles para colaborar en la conservacion
de la biodiversidad.

2.2 Tareas clave:

i.  Analisis de audiencia y objetivos: Investigar y definir las audiencias clave de acuerdo con los
objetivos especificos, identificando los temas de interés mas relevantes.

ii. Seleccion de medios y canales de difusion: definir medios tradicionales y digitales, asi como
periodistas, lideres de opinidn, influenciadores relevantes en el territorio nacional, comprendiendo
su alcance, audiencia y enfoque tematico.

iii. Definicion de mensajes clave: Identificar los mensajes y narrativas principales que resaltaran
el trabajo del Proyecto Paisajes Sostenibles Oaxaca - Chiapas GEF6 de Conservacion Internacional
México, asegurando que sean coherentes y atractivos para las audiencias identificadas.

iv.  Arte y disefio: elaborar una propuesta creativa, visual y graficamente convincente que sea
coherente con los objetivos de la campaiia y la audiencia meta.
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v. Desarrollo de contenido: crear contenido relevante que resalte el trabajo e impacto de del
Proyecto, de acuerdo con los objetivos de la campafa adaptado a los diferentes medios y
plataformas seleccionadas, garantizando claridad y coherencia.

vi.  Community management, seguimiento y métricas: gestion y publicacion de los contenidos
de la campaiia, monitoreo constante que permita identificar el alcance, interaccion, engagementy
respuesta de la audiencia a los mensajes de la campaia.

Vii. Planificacion: elaborar un cronograma detallado de implementacion y actividades para la
campana, incluyendo métricas especificas para evaluar el impacto de la campana.

2.3 Entregables:

Se requiere que las propuestas se hagan conforme a las etapas y los resultados siguientes:

contenidos

impresos. Entrega de archivos finales y editables.

.. Porcentaj | Fecha de
Actividades Entregables / Productos e de pago | Entrega
Primer entregable
— Documento en Word y PDF que incluya directrices
generales para la campafa: definir audiencia objetivo
Etapa 1 (basadas en las cadenas de valor de pesca de escama y
camardn, turismo, ganaderia, resina, café y cacao), A los 12
Elaboracion 'y seleccionar canales y medios de difusion, establecer 20% dias habiles
presentacion mensajes clave y métricas de evaluacion. después del
de propuesta | - Documento en PDF que incluye propuesta creativa, inicio  del
general visual y graficamente convincente que sea coherente con contrato.
los objetivos de la campafia y la audiencia meta,
basandose en la identidad y marca de Conservacion
Internacional / Proyecto Paisajes Sostenibles Oaxaca y
Chiapas GEF®6.
Segundo entregable
- Documento en PDF que incluya 18 piezas de comunicacién
Etapa 2 producidas de acuerdo a la propuesta creativa definida: A los 23
materiales audiovisuales, graficos, escritos, sonoros y/o di -

. . ) ; ) ias habiles
Producir impresos. Entrega de archivos finales y editables. después del
contenidos (ENTREGAR DE 4-5 PIEZAS POR SEMANA CON EL FIN DE 35% ler
audiovisuales e | TENER LAS 18 AL FINAL DEL MES).

. entregable.
implementar
campafia -Documento en Excel que integra la parrilla mensual de
contenido de la campania, asi como las métricas de alcance,
engagement e interacciones en medios digitales y
tradicionales
Etapa 3 Tercer entregable A los 23
. . N dias habiles
-Documento en PDF que incluya 18 piezas de comunicacion 359 después del
. X - () pués de
producidas de acuerdo a Ia’propuesta creativa definida: 2do
Producir materiales audiovisuales, graficos, escritos, sonoros y/o entregable.
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audiovisuales e | (ENTREGAR DE 4-5 PIEZAS POR SEMANA CON EL FIN DE
implementar TENER LAS 18 AL FINAL DEL MES).
campaia
-Documento en Excel que integra la parrilla mensual de
contenido de la campania, asi como las métricas de alcance,
engagement e interacciones en medios digitales y
tradicionales
Cuarto entregable
Etapa 4 A los 15
P -Documento en PDF y Excel que presenta los resultados de dias habiles
la campafa: alcance, engagement e interacciones, 10% después del
Desarrollar . - -7 S
. - analizando a profundidad la reaccion de la audiencia y 3er
informe final ) o .
recomendaciones para futuras campanas y consolidar la producto.
identidad y marca de Conservacion Internacional México.

Los entregables necesitaran ser evaluados y aprobados por la Gerencia Senior de Comunicaciones en las
fechas acordadas, y se seguiran mejorando a lo largo de la vigencia de este contrato. La agencia o persona
consultora debera abordar las observaciones emitidas por CI y resolverlas de manera efectiva.

La propuesta técnica y econdmica de la consultoria debera considerar los costos de todos los aspectos
requeridos para su implementacion, incluso los referentes a la logistica de las sedes y la participacion de
personal a cargo de la formacion en las sesiones presenciales, la reproduccion y distribucion de materiales
de estudio, y la atencion a las personas participantes en el programa de formacion en los lapsos entre
sesiones.

Los pagos de los entregables arriba mencionados se realizaran al recibir la factura con todos los requisitos
fiscales y la aprobacién de la gerencia de comunicacién en relacion con el progreso de los entregables
previamente mencionados.

3. Cronograma estimado

El contrato tendra una duracion aproximada de 4 meses, iniciando febrero de 2024 y culminando en mayo
de 2024.

Febrero 2024 Marzo 2024 Abril 2024 Mayo 2024

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4

4. Ubicacion de la consultoria

La agencia o consultor (a) debera estar basado en cualquier ciudad del territorio nacional, preferentemente
en la Ciudad de México y Zona Metropolitana.

El trabajo puede ser realizado de forma remota, con flexibilidad para apoyar presencialmente en momentos
clave de la campanfia.
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5. Habilidades y experiencia requeridas

El (la) proveedor(a), persona fisica o moral, de preferencia agencias de publicidad o consultores
independientes, debera tener experiencia comprobada desarrollando e implementando campafias de
comunicacion en temas de sensibilizacion, cambio de comportamiento, educacion ambiental, derechos
humanos, entre otras tematicas.

El (La) proveedor(a) debera tener experiencia en la aplicacion de la perspectiva de inclusion social (género,
jovenes, poblacion indigena, comunidades locales).

El (la) proveedor (a) debera contar con amplio conocimiento en el disefio de estrategias de contenidos
tradicionales y digitales, incluyendo produccion grafica y audiovisual.

El (Ia) proveedor (a) debera contar con experiencia demostrable en tacticas de posicionamiento, estrategia
de redes sociales y marketing digital.

Anexo 3. Plantilla para cotizacion

La cotizacion debera incluir todas las ganancias, las tarifas o los impuestos. Los costos adicionales no se
pueden incluir después de la adjudicacion, y las revisiones de los costos propuestos no se pueden hacer
después de presentar la propuesta, a menos que CI lo solicite expresamente en caso de que sea aceptada
la propuesta de los oferentes. No obstante, para los efectos de la propuesta, los oferentes deberan
proporcionar un presupuesto detallado que muestre las partidas de gastos importantes. Las ofertas deben
mostrar precios unitarios, cantidades y precio total. Todos los articulos, servicios, etc. deben estar
claramente etiquetados e incluidos en el precio total ofrecido. Toda la informacién de costos debe
expresarse en pesos mexicanos.

Si es seleccionado, el oferente hara todo lo posible para minimizar el financiamiento de cualquier impuesto
sobre bienes y servicios, o su importacién, fabricaciéon, adquisicidbn o suministro. El oferente sera el
responsable de solicitar reembolsos de impuestos pagados en caso de ser elegible. Cualquier ahorro fiscal
debera reflejarse en el costo total.

Desglose de costos por entregable

Entregables (conforme al numeral 2 del Anexo 2, Términos de | Precio (suma global,
referencia) todo incluido)

Primer etapa
Segundo etapada
Tercer etapa
Cuarto etapada




Desglose de costos por concepto

CONSERVACION
INTERNACIONAL

O

México I

Descripcién ::::i:g ( dg: Pe:i?c!o t_o,tal de ::o§it:o unitario / Cos_toc| total del
mes, etc.) participacion arifa periodo

Arte

Disefio y

Produccién

Difusion e

Implementacién

Informe final

Costos de viaje
(si corresponde)

Otros costos
relacionados
(especifique)

Costo total de la
propuesta
econdomica
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